
Самые	  эффективные	  отчеты	  для	  аналитики	  рекламных	  
кампаний	  
	  

Для	  создания	  любого	  отчета	  нужно или перейти по ссылке «Статистика по всем 
кампаниям» и перейти в конкретную кампанию по которой необходимо 
сформировать отчет или в конкретной кампании перейти по ссылке 
«Посмотреть статистику». 

Отчет	  по	  дням	  (Статистика по дням)	  
Для	  чего	  нужен:	  оценить	  общую	  эффективность	  работы	  
аккаунта	  

	  

	  

Охват аудитории на тематических площадках 

Для	  чего	  нужен:	  понять,	  насколько	  эффективно	  настроены	  
ставки	  и	  бюджет	  на площадках РСЯ.	  Процент	  полученных	  
показов	  должен	  быть	  выше	  60%	  



	  

	  

Отчет	  по	  дням	  недели	  (Конструктор отчетов Яндекс.Метрика)	  

Для	  чего	  нужен:	  настроить	  ставки и время работы кампаний для 
наиболее целевого расходования средств. 

	  

	  

	  

Отчет	  по	  площадкам	  (Для	  кампаний	  работающих	  в	  РСЯ)	  



Для	  чего	  нужен:	  отобрать	  эффективные	  площадки	  для	  чистовой	  
кампании	  и	  отключить	  неэффективные	  на	  основе	  коэффициента	  
конверсии	  и	  числа	  конверсий	  

	  

	  

	  

Отчет	  о	  попадании	  в	  спецразмещение	  (мастер отчетов)	  

Для	  чего	  нужен:	  скорректировать	  ставки	  по	  отдельным	  
ключевым	  словам	  для	  увеличения	  траффика	  и	  количества	  продаж	  	  

	  

	  



Отчет	  о	  CTR	  

Для	  чего	  нужен:	  для	  уточнения	  эффективности работы 
объявлений.	  Чем	  выше	  CTR,	  тем	  ниже	  цена	  за	  клик.	  

	  

	  

	  

Отчет	  по	  конверсии	  по	  ключевым	  словам	  

Для	  чего	  нужен:	  для	  отключения	  ключевых	  слов	  с	  низкими 
показателями эффективности.(Высокая цена цели) 

	  


